Par pasSvaldibas informativa izdevuma izdoSanas bieZumu

Iedzivotaju aptaujas rezultatu kopsavilkums

Smiltenes novada paSvaldiba mekle risindjumus budzZeta lidzeklu optimizacijai, jo divkart ir
pieaugusas bezmaksas informativa izdevuma "Smiltenes Novada PaSvaldibas Veéstis" izplatiSanas
izmaksas. Lai noskaidrotu iedzivotaju viedokli un efektivizétu pasvaldibas resursu izmantoSanu,
tika veikta sabiedribas viedokla noskaidroSana par izdevuma turpmako izdoSanas biezumu.
Iedzivotaju aptaujas laika, kas norisinajas no 2026. gada 6. Iidz 18. maijam, kopuma tika
sanemti 318 viedokli. Tas veido 2% no kop€ja novada iedzivotaju skaita (17 719 iedzivotaji péc
datiem uz 01.05.2026.) jeb 4% no kopgja registréto privato pastkastiSu skaita (8855 pastkastites).

1. Respondentu profils
Kopuma aptauja piedalijas 318 respondenti no novada pilsétam un pagastiem. Visaktivak aptaujas
anketu aizpildijusi iedzivotaji vecuma grupa no 36 Ilidz 45 gadiem — tie ir 28% jeb 88
respondenti. Otra aktivaka grupa ir seniori vecuma virs 65 gadiem —24% jeb 77 respondenti,
kam seko iedzivotaji vecuma grupa no 56 Iidz 65 gadiem, veidojot 19% jeb 59 respondentus no
kopgja aptaujato skaita.
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1. Attels Respondentu sadalijums péc vecuma grupam

Péc dzivesvietas vislielako respondentu ipatsvaru veido novada administrativais centrs —
Smiltenes pilséta ar 25% jeb 81 aizpilditu anketu, no pagastiem aktivakie iedzivotaji viedokla
pausana bijusi Varinu iedzivotaji — 9% jeb 30 respondenti, VireSu pagasts — 8% jeb 25
respondenti, no Palsmanes — 8% jeb 24, Raunas — 7% jeb 22 un Bilskas — 7% jeb 21.
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2. Attels Respondentu parstavétas dzivesvietas

2. Drukata izdevuma sanemsSanas nozimigums iedzivotaju pastkastites

Analizgjot atbildes uz jautajumu par drukata izdevuma sanemsanas nozimigumu pastkastite,
verojama izteikta tendence par labu digitalajai videi. Gandriz puse respondentu — 48% jeb 152
iedzivotaji — noradija, ka drukatais formats viniem nav biitisks, jo visu aktualo informaciju vini

uzzina citos informacijas kanalos. Turpretim drukata izdevuma sanems$anu ka drizak butisku
verte 27% jeb 87 respondenti, bet ka loti biuitisku, izmantojot to ka pamata informacijas avotu
— 25% jeb 79 respondents. Sie dati apliecina, ka tradicionalais drukatais formats ir svarigs
aptuveni ceturtajai dalai respondentu, kamér lielaka dala jau ir pargajusi uz alternativiem

informacijas ieguves kanaliem.
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3. Attéls Drukata izdevuma sanemsanas nozimigums iedzivotaju pastkastités

3. Izdevuma lasiSanas intensitate un dzilums

Vertejot iedzivotaju iesaisti un izdevuma lasiSanas dzilumu, dati liecina, ka lielaka dala auditorijas
saturu pateré merktiecigi jeb izlases veida. Vislielaka respondentu grupa — 38% jeb 121
iedzivotajs — norada, ka izlasa tikai sev intereséjosas témas. Taja pasa laika salidzinoS$i augsts
ir to lasttaju Tpatsvars, kuri iepazistas ar gandriz visu izdevuma saturu — tie ir 29% jeb 92
respondenti, kas apliecina §Ts sabiedribas dalas augsto lojalitati. Turpretim 21% jeb 66
respondenti izdevumu tikai parSkir, bet 13% jeb 39 respondenti atzist, ka informativo
izdevumu vispar nelasa vai uzreiz izmet. Sie raditaji apstiprina, ka vairak neka tresdalai novada
iedzivotaju (kopa 34%) drukatie materiali kalpo tikai ka virspus€js vizuals materials vai netiek
lastti vispar, pastiprinot nepiecieSamibu p&c parmainam.
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4. Attels Izdevuma lasisanas intensitate un dzilums



4. Satura prioritates un iedzivotaju intereses
Analizg€jot aptaujas datus, skaidri iezim&jas tris galvenie tematiskie virzieni, kuriem novada
iedzivotaji pievers vislielako uzmanibu. Vislielako interesi lasitaji izradijusi par Kultiiras un
sporta pasakumiem — So tému atziméjusi 198 respondenti. Tam seko divas témas, kas
iedzivotajiem ir teju vienlidz svarigas: skaidrojumi par domes lémumiem un saistoSajiem
noteikumiem (138 min&jumi), ka arl informacija par paSvaldibas aktualajiem
saimnieciskajiem jautajumiem (137 minéjumi). Vidg&ji augsta interese saglabajas par veselibas
apriipes pakalpojumiem (110) un notikumiem izglitibas iestades (106). Sada prioritasu seciba
apliecina, ka iedzivotaji no pasvaldibas izdevuma primari sagaida praktisku informaciju par briva
laika pavadiSanas iesp&jam un saimniecisku caurskatamibu par domes pienemtajiem lémumiem,

kas tieSi ietekme vinu ikdienu.

Tabula nr. 1 Satura prioritates un iedzivotdju intereses

Prioritate Atbildes Skaits
1. Par kultiiras un sporta pasakumiem 198
2. Par domes 1émumiem, saistoSiem noteikumiem 138
3. Par‘paévaldibas aktualajiem saimnieciskajiem darbiem un 137
norisém

4 Par veselibas apriipes pakalpojumiem 110
5 Par izglitibas iestazu notikumiem, sasniegumiem 106
6. Ar nekustamo TpaSumu un saistitiem jautajumiem 89
7 Par attistibas projektiem un planosanas dokumentiem 85
8 Par socialo atbalstu un pakalpojumiem 78
9 Par atbalsta iesp&jam un lidzfinanséSanas konkursiem 75
10. Par komunalajiem pakalpojumiem 72
11. Par sabiedriskas kartibas aktualitateém 59
12. Ar uznémejdarbibu saistitiem jautajumiem 52
13. Par jaunieSiem saistoSam iniciativam, projektiem 47
14. Par lidzdalibas iesp&jam un iesaisti sabiedriskaja darba 44
15. Cits variants 42
16. Par kapitalsabiedribu, biedribu un citu institiiciju notikumiem 37

5. Izdevuma izdoSanas veidi un regularitate

Aptaujas dati apliecina iedzivotaju gatavibu izdevuma formata mainai — kopuma 70% respondentu
atbalsta ta izdoSanas biezuma samazinasanu (lidz 4 vai 6 reizém gada). Minimals parsvars $aja

jautajuma ir variantam par izdoSanu seSas reizes gada (reizi divos meéneSos), ko izvelejas 38%



jeb 122 respondenti, savukart izdoSanu Cetras reizes gada (reizi ceturksni) ka piemérotako

atzimeja 32% jeb 102 novada iedzivotaji.
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6. Attels Izdevuma izdosanas varianti

Kopuma 30% jeb 94 respondenti neizve€lgjas nevienu no pasvaldibas piedavatajiem variantiem, ta

vieta rosinot savus alternativus risinajumus. Veiktaja satura analizeé apkopoti 88 sniegtie viedokli,

kas talak sagrupéti piecas galvenajas tematiskajas kategorijas:

1.

Neizdot izdevumu un taupit lidzeklus (41 respondents). ledzivotaji aktivi norada, ka
sads izdevums ir lieka nodoklu maksataju naudas izSkeérde€Sana, tas dublé digitalo
informaciju un papira formats biezi tiek vienkarsSi izmests vai sadedzinats krasni. Dala
iedzivotaju Seit ieklava ar1 viedoklus par to, ka "$ads izdevums kroplo vietgjo mediju tirgu".
Saja kategorija pieskaititi arT ierosinajumi "izdot tikai reizi gada".

Komentari: "Nav nepieciesams", "Partraukt térét naudu", "Liekas naudas térésana",
"Mes laikrakstu sadedzinam. Ja varétu, meés atteiktos no ta!", "Neizdot vispar", "Nav vispar
vajadzibas Sadam izdevumam, tas kroplo mediju tirgu un konkurenci”.

Esosa formata saglabasana, katru meénesi (18 respondenti). Dala respondentu
1zmantoja iesp€ju, lai stingri iebilstu pret izdevuma izdoSanas bieZuma samazinasanu. Vinu
arguments ir tads, ka, izdodot avizi 4 vai 6 reizes gada, ta zaud€s jebkadu jégu un
parvertisies par “véstures hroniku”, nevis aktualu zinu avotu. Tapéc jasaglaba regularitate
— reizi ménesl.

Komentari: "Ka lidz sim", "Katru ménesi. Retak nav jegas", "Nevienu no piedavatajiem,
katru menesi”, "1 reizi ménesi”, "Tapat ka tagad-reizi ménesi". Galvenais arguments: Ja
avize iznaks retak, kultiras un pasakumu informacija pastkastit€s nonaks jau pilniba
nokavéta.

Digitalais formats (11 respondenti). ledzivotaji aktivi rosina pilniba vai dalgji atteikties

no papira formata, uzsverot, ka informacija drukataja aviz€ parasti nonak par vélu



(piem@ram, kultiiras un sporta pasakumi jau ir pagajusi vai tulit notiks). Tiek ieteikts
uzlabot paSvaldibas majaslapu, meklétaja funkcijas “Google” un aktivak izmantot
“Facebook™.

Komentari: "Digitala forma", "Izdosana digitali”, "Lasu internetd pagasta avizi", "Tikai
digitali.", "Pietiek ar majaslapu un Facebook kontu".

4. Piegade péc pieprasijuma (10 respondenti). ledzivotaju ierosinajums ir ieviest sist€ému,

kura drukato izdevumu pastkastité sanem tikai tas majsaimniecibas, kuras tam ir
mérktiecigi pieteikusas (pieméram, seniori). Tas noverstu situdciju, kad simtiem
eksemplaru tiek izmesti miskasté vai izmantoti tikai ka krasns iekurs.
Komentari: "Piegadat tikai tiem, kuri ir pieteikusi papira formatu", "Varétu laut
iedzivotajiem izvéléties- ir nepieciesams vai nav"”, "Katra majsaimnieciba piesakas uz
sanemsanu", "lzdosana katru 2. ménesi, bet sanem tikai tie, kas to vélas", "Laut atteikties
no avizes konkreta adrese".

5. IzplatiSana publiskos punktos (8 respondenti). Ta vieta, lai te€rétu budzeta Iidzeklus
piegadei katra pastkastite, iedzivotaji rosina drukatos eksemplarus neliela tiraza nogadat
pagastu parvaldes, Valsts un pasvaldibas vienotajos klientu apkalpoSanas centros (KAC),
bibliotekas vai vietgjos veikalos. Interesenti pasi varétu panemt izdevumu $ajas vietas.
Komentari: "Bibliotekas, pagastos (KAC)", "Sanemt pagasta parvalde”, "Avizes var
novietot katra ciema, pilsétas veikala/pasvaldibas telpas. Katrs, ja velas, to panem",

"Pieejamus publiskas vietas-veikalos, pasta, informdcijas centra”.

6. Secinajumi
Balstoties uz iedzivotaju aptaujas rezultatu kopsavilkumu, galvenie secinajumi par pasvaldibas

informativa izdevuma nakotni ir $adi:

e Gandriz pusei respondentu (48% jeb 152 iedzivotajiem) drukatais formats pastkastité vairs
nav biitisks, jo aktualo informaciju vini operativi iegust citos kanalos. Tradicionalais
drukatais formats ka pamata informacijas avots joprojam ir svarigs tikai aptuveni ceturtajai
dalai (25%) respondentu.

e Tie, kas izvelas izdevumu, to patéré loti mérktiecigi — 38% lasitaju izlasa tikai sev
interes€josas témas. Taja paSa laika vairak neka treSdalai respondentu (34%) drukatais
saturs kalpo tikai ka virspus€js vizuals materials (tikai parskir) vai art tas netiek lasits un
tiek uzreiz izmests.

e Lielaka dala jeb 70% respondentu atbalsta drukata izdevuma izdoSanas bieZuma
samazinasanu. No tiem 38% atbalsta izdoSanu 6 reizes gada (reizi divos ménesos), bet 32%
— 4 reizes gada (reizi ceturksni).

e ledzivotaji no izdevuma primari sagaida divas lietas: praktisku informaciju par briva laika
pavadiSanas iespejam (kultiiras un sporta pasakumi — 198 min&umi) un paSvaldibas

jautajumi (skaidrojumi par domes lémumiem un saimnieciskajam aktualitatém).



o Starp respondentiem, kuri sniedza savus brivos priekslikumus (30% jeb 94 respondenti),
vislielaka grupa (41 respondents) ieteica izdevumu neizdot vispar un taupit budzeta
lidzeklus, noradot uz informacijas dublésanos un lieku naudas teréSanu. Citi alternativie
priekslikumi ietver pilnigu pareju uz digitalo formatu (11 respondenti), piegadi tikai péc
pieprasijuma/pieteikSanas (10 respondenti) vai izdevuma izvietoSanu publiskos punktos,

pieméram, KAC un bibliotekas (8 respondenti).

Kopuma dati skaidri parada tendenci, ka pasreizgjais izdevuma formats un izplatiSanas modelis
vairs neatbilst iedzivotaju patérina paradumiem, ir ekonomiski neefektivs un ir pamats veikt

izmainas.

Sagatavoja: Komunikacijas nodala
Datums: 2026. gada 20. maijs



